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Aass Bryggeri AS er Norges
eldste bryggeri, etablert i

1834 og et 100% norskeid
bryggeriselskap

Bryggeriet er familieeid og ledes i dag av femte generasjon Aass,
Lauritz Aass. Det er fem generasjoner med kjerlighet til 4 lage
forsteklasses produkter sammen med engasjerte medarbeidere som
= har vart og er drivkraften.

- Bryggeriet ligger fremdeles pa samme sted som i 1834 og speiler

- seg | Drammenselva. Siden den gang har det blitt gjort store

-+ endringer i drift og bygningsmasse for & tilpasse seg dagens og
morgendagens forbruker.

— | dag er bryggeriet en moderne industribedrift som produserer i

* underkant av 30 000000 liter gl, cider, cocktails og mineralvann i
hovedsak med merkevaren Aass. | tillegg er merkevaren
Lundetangen og leieproduksjon en del av satsningen til bryggeriet.
Det leieproduseres for starre og mindre aktgrer, for & hjelpe dem
som ikke har egne anlegg, samt & utnytte var egen kapasitet bedre.

| tillegg til produksjon har bryggeriet et bryggeriutsalg og et

* besgkssenter, Besgk Aass. | 2025 hadde Besgk Aass i underkant av

— 15000 bespkende. | Direktarboligen, hvor alle familiegenerasjoner

~ har bodd i kortere eller lengre tid, leies lokalet ut til brylluper,

v 1 konfirmasjoner og andre feiringer. | Gildehallen og Pilotbryggeriet
- tilbys det glsmaking med og uten mat, med vére egne kokker, samt
=7 omvisning pa bryggeriet. https://www.aass.no/besoek-aass/
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S kan vi fa til
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orbruk pr liter

Selv i en moderne industribedrift, , ‘ " { odistrt med

er det mye handverk i 4 brygge og /0 innen
tappe ol med hey og jevn kvalitet

Det finnes knapt store brg%(gerier i Norge med norsk eierskap. Det
skjerper oss som bedrift @ konkurrere i et marked med store
internasjonale bryggerisammenslutninger. Vére fordeler er at vi er i
nermiljget, kan garantere at vare produkter er brygget og tappet i
Norge, vi skaper arbeidsplasser lokalt og nasjonalt, og verdiene blir i

Norge og bidrar til samfunnet. - o S-S
For & konkurrere i det norske markedet, har bryggeriet investert i et P '
bry%;ggr! som er mer miljgvennlig, har sterre kapasitet og g
effektivitet. o {E
Summen av & jobbe smartere med store og sma investeringer, | L

tiltak 0g forbedrin&er har fort til at vi har redusert energiforbruket &

med 29% per pro . L-'

userte liter siden 2010. Pa grunn av satsnilhg pa
blant annet alkoholfritt 0%_cocktails, som er mer energikrevende &
i

produsere, opplever vi en liten gkning i energiforbruket pa 2,6% R esultaf?ﬁ engif'rhruk N

siden 2019.

Vi har for lengst fiernet oljekjeler, og bruker i dag elektrisitet og
naturgass. Overskuddsvarme fra produksjon gar til ogpvarming av
bade egne og andres lokaler i kvartalet. Solceller pé taket ble
montert i 2023 som et tilskudd til kortreist og fornybar energi.

Vi har en opprinnelsesgaranti (Go0) som garanterer fossilfri
opprinnelse i henhold til den internasjonale GHG-standardens scope

2 for elektrisitet. S5 P oot
Energiforbruk i kWh pr liter produsert =0 @ &=
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Kilde: Egne mélinger, malt fra 2019



Aass Bryggeri produserer i hovedsak gl, Nat“ I‘"ge réva rer

der ravarene er naturprodukter. -
Endringer i naturen og klimaet pavirker \ 7 forbruk pr liter
kvaliteten pa ravarene. 0l brygges med N produsert med
vann, humle, malt og gjer. ==\ / 10%0 iiren

For & lage godt al, trengs godt vann. Vann er en av vare viktigste i ’ 2025
ravarer, da gl bestar av ca 97% vann. Vann brukes til produksjon, '
vask av anlegg og emballasje. 100% av vannet kommer fra var
lokale vannkilde Glitre.

3
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Investeringer i nytt brygghus, skifte av tappelinjer til
gienbruksemballasje og prosessoptimaliseringer har fort til at vi har
redusert vannforbruket med 17,5% pr produserte liter siden 2010.
Som del av satsning pa blant annet alkoholfrie produkter og
cocktails, som krever mer vann & produsere, samt mer vasking og
strengere kvalitetskrav, har vi en gkning pa 19,9% siden 2019 og
ndr dermed ikke malet vi har satt oss.

Malt og humle kjgpes inn i hovedsak fra de nordiske landene/nord
Europa, fordi det i Norge er lite tilgang pa ravarer og maltet korn til Resultat vannforbruk
brygging. Nar vi mottar malt, flyttes dette skdnsomt til

oppbevaringstanker, noe som gjgr at hele mengden korn gér videre

til brygging.

Aass har en egen gjerstamme som oppbevares i et eget

gjerhgstingsanlegg og benyttes i flere generasjoner pa opptil 20
forskjellige brygg. Gjeeren er med pa & gjare vart gl unikt. Gjeren
leveres i reagensrer og dyrkes frem til riktig antall celler fgr den

brukes til albryggingen. 2010 2019 2025
Liter vannforbruk pr liter produsert 20 @ K=
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100% av var forbrukeremballasje kan
gjenvinnes og er merket med
retursymboler. Aass Bryggeri AS er
medlem av Grent Punkt, Infinitum,
Sirkel og NLP som bidrar til at / i\ S | ]| b
emballasje gjenvinnes eller gjenbrukes. } ‘ Mra =at v forbruker-
ha returmerking

86,2% av var drikkeemballasje er aluminiumsbokser. Aluminium
kan gjenvinnes om og om igjen, og bruker en brgkdel av den
energien som trenges for & produsere primaraluminium. Om lag
15% av alt aluminium som er produsert, er fremdeles i bruk. Var
leverandgr av bokser bruker ca 50% gjenvunnet aluminium til
produksjon av nye bokser.

1,2% av volumet vi selger er pa glassflasker.

. Til utelivsmarkedet leverer vi i hovedsak ombruksfat og tankgl. [N § § S AU 0 SN :
Ombruksfatene star for 5,8% av totalt produsert volum og inngar i |
et retursystem med pant der fatene leveres tilbake til bryggeriet ‘ /
hvor de vaskes, steriliseres og tappes pé ny. Gjenvinningsfatene star
for kun 0,3% og ble en del av pantesystemet til Infinitum i 2021.

6,5% av totalt produsert volum leveres med tankbil til utesteder pa
§ Ostlandet.

Kilde: Egne malinger
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Nir plast brukes riktig er det en god

emballasje, det vil si at den kildesorteres Flerforpakning fra pIaSt til papp

som plast, resirkuleres og brukes om igjen.
Gjennom Grent Punkt betaler vi for at plast

skal samles inn ute hos forbrukere og , ‘ M;n;lm
bedrifter til gjenvinning. c _ | —
. 8 LE]FTET ;.‘2 AR | | . 5 ‘/0
resirkulert plast

| 2021 tok vi Plastlgftet hos Grent Punkt. Plastlgftet er et lgfte som

skal bidra til en mer sirkuler plastgkonomi. | forbruker

eMbaIIasje
| 2014 investerte vi i nytt tapperi og fjernet plastflasker som
emballasje fra vart sortiment. Det bidrar til & redusere det totale
plastforbruket.

Blant gvrige plastreduserende tiltak, investerte vi i 2023 i
pakkemaskin for papp for 0,33-bokser. | tillegg har vi fjernet
plasthank pa produktene i 2024

| 2024 har vi investert i ny pakkemaskin for pappemballasje, slik at
de fleste av vare alkoholholdige gl produkter vil komme med
flerforpakning i papp i stedet for plast i 2026.

U’ v 100%

gjenvmnbar

Vi har i 2025 redusert vart plastforbruk pr liter produsert vare med I - l ‘ A emballasje
5,4% i forhold til 2024, det utgjer 3,8 tonn plast. 1,1<S nar t jJH

i
Vi arbeider kontinuerlig sammen med vare leverandgrer av ' N : i % g fus
emballasje for & finne bedre og smartere Iasninger som er mer £ . % : esinkulering

miljevennlige.

nnnnnn

12026 kommer de s e o
alkoholholdig ¢l produktene i =
alkoholholdig ¢l produkten: A A‘SS

med nytt design c ogm [:i} BRYGGERI"

flerforpakning i papp

Kilde: Egne mélinger, malt fra 2019



N Masken er nzringsrik og brukes til dyrefor. | 2025 ble 100% av
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Antagelig verdens eldste miljetiltak. |
2025 ble 7,7 millioner liter mask fra
olbryggingen hentet av lokale hender.
Mask er rester fra maltet etter
brygging.

Restene av maltet etter brygging hentes av det lokale bondelauget.

V-m\

masken mat for dyr.

Nar vi brygger gl arbeider vi for 4 f4 mer ut av de ravarene vi
bruker. Vi jobber kontinuerlig med & redusere svinn i de forskjellige
prosessene, samt 4 utvikle metoder for & skape merverdi av det
svinnet som oppstér. Ovrige biprodukter fra bryggingen skal vi finne
metoder for & kunne bruke om igjen i vért eget sirkulaere kretslap,
eller til andre bransjer som kan ha nytte av det.

| 2024 ble det investert i et gjergjenvinningsanlegg som skal levere
overskuddsgjer til blant annet dyrefor. Ml for 2026 er 4 levere all
overskuddsgjer til dette formalet.

Aret 2025 ble et ar med en del utfordringer som resulterte i gkt

svinn i produksjonsprosesser, som farer til at vi ikke ndr de malene
vi har satt oss for 2025. Det er satt i gang med tiltak for @ forbedre,
samt at det fjernes produkter fra sortiment som bidrar til gkt svinn.

100%

av masken

Redusere svinn i
produksjon med

50%

innen 2025




Siden 2014°har vi samarbeidet med grossister for a Sa m m e n h I i r vi he d re

samkjere vare produkter med andre leveranderers
produkter til butikker og utesteder. Vare kunder
far bedre kontroll pa vareleveringer og samlet

leveranse pa en og samme lastebil. For miljoet gir mlenili,  "RUSLER e "" .. e
det frre lastebiler pa veiene med bedre i | mung NN "’""m'“’

fyllingsgrad

| 2017 overtok dagligvarekjedene varefremming i butikk. Vare
kunder far koordinert varelevering og vareplassering for & unnga
tomme hyller. Det gir feerre butikkbesgk og farre biler pé veiene.

Var oppgave er 4 ha systemer som er tilpasset verdikjeden,
planlegge produksjon mot ettersparsel og sikre hgy leveringsgrad til
vare kunder.

Det setter krav til oss & ha en riktig og effektiv produktportefglje.
Hay rullering reduserer datoproblematikk og svinn i verdikjeden.

| 2025 reduserte vi destruksjon av varer med 20% i forhold til
2024. Det kan veere sesongprodukter som kommer i retur fra
butikker og utesteder eller for store varebeholdninger pa eget lager.
For & senke volum pa varer som ma temmes ut, selges varer il
sekundare kanaler i inn- og utland. | tillegg deles alkoholfrie varer
ut til veldedige formal.

Vi ndr ikke malene vare med & redusere retur sesong og destruksjon
av varer, men vi har stgrre bevissthet pa antall varianter og
volumtilpasninger, samt ulike tiltak som skal bidra med redusere
svinn av ferdigvarer.
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Aass Bryggeri AS fokuserer pa 3

fremstille produkter av hey kvalitet.
Norsk lovgivning og anbefalinger folges
for mattrygghet og produktinformasjon.

Mattrygghet i produksjonen er avgjerende for & fremstille produkter

av hoy kvalitet. Dette medfarer tett kvalitetskontroll fra . A N

laboratoriet pa bryggenes reise gjennom bryggeriets prosess- og AT TN Vareprodukte

produksjonsavdelinger. Vare medarbeidere har heyt fokus pa god . ' o . j‘

hygiene hver eneste dag, med kontinuerlig oppfalging, trening og g Up'pde

kontroll av alle prosesstrinn for a sikre produkter av hgy kvalitet. ' ' 0o tanne
=~ Bl 1 o4

[
Sensorisk kvalitet er en viktig parameter i vart kvalitetsarbeid som 3 J o
laboratoriet daglig felger opp pa alle brygg og tappinger. - N INNOIEG

Vi merker vare produkter med «Brygget og tappet i Norge» for 4 gi
forbrukere og vare kunder trygghet for at:

Olet ikke er transportert over lange avstander. 2
p g , _ ’ Vi'skalllevere

Forbruker kan ta bevisste valg som narer norsk arbeidsliv med de . rygge

spillereglene som gjelder i trepartssamarbeidet. alitetsprodukter

Skatter og avgifter blir igjen i Norge , : SOM TOrbruker0g
yare kunder ha

De norske kravene til miljopavirkning og utslipp gjelder. Produktene < S d‘f(’”df‘m,,df 1]

produseres med norsk vann fra vannverk som igjen gjar at det kan ’ illt il

investeres i vannforsyning til innbyggerne i Norge. Strgmmen

kommer fra norske kraftleverandgrer som i all hovedsak benytter

fornybare kilder.
M
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pa alkoholfritt el de siste
arene og UTEN Original er
Norges storste alkoholfrie ol

| 2025 har vi styrket vart engasjement for samfunnsansvar ved &
gke andelen alkoholfritt gl i var portefalje til imponerende 19,1%,
en gkning pa hele 11%. Denne satsingen understreker var
forpliktelse til @ tilby drikkealternativer som passer flere
preferanser og behov, og som svarer til nolo-trend (no/low alcohol).

| trdd med vart lgfte om & fremme helse og velvare, arbeider vi
- kontinuerlig med & redusere sukkerinnholdet i vare drikkevarer og
tilby flere sunnere og sukkerfrie alternativer.

Vi er stolte av var rolle som stottespiller for fysisk aktivitet og
kulturelle begivenheter gjennom sponsing av hade topp- og
breddeidrett. Vart Varteral er ogsa en naturlig energidrikk som
egner seg godt sammen med fysisk aktivitet.

Vare produkter er merket med «nytes ansvarlig» og symboler som
oppfordrer til ansvarlig nyting av alkoholholdige drikker.

e ® |

Kilde: Egne malinger
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Iovelr] 190 ar har I:'i hla:_t(tI el:tgﬁjelt'te_l;]e(tlar?teidere ) i .
ki aktor s byegereansien. o 11y@g arbeidsplass og godt arheidsmiljg

Bryggeriet jobber aktivt med & forhindre diskriminering og sikre
like muligheter for arbeid og kom;l)etanseutvikling uavhengig av
kjonn, etnisitet, nasjonal opprinnelse, sprak, livssyn, seksuel ’
legning eller religion. Dette arbeidet p %ﬁr lapende gjennom

pq\tl_iss%gjawhg og oppfalging i hver avdeling med tilhgrende tiltak |
initiert av HR.

SKal J1a trygge
asplasser, S
neningsiylte og

Vi
DE
Gl |
JUNETEIN [U§
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Det %jennomfwres regelmessige medarbeider-undersokelser. L |
Resultatene av undersgkelsene brukes som grunnlag for & iverksette 2 w
tiltak pa omrader med forbedringspotensialer. D 4 ‘ ‘
| tillegg til den uformelle daglige kontakten mellom leder o R
medarbeider, giennomfares det utviklingssamtaler og en arlig

medarbeidersamtale.

Vi har et godt etablert o% velfungerende internkontroll system for
HMS og industrivern. | 2024 var det fokus p sterre
systemendringer, TQM ble innfgrt som nytt system for
avvikshandtering og dokumentstyring, OE det ble ansatt ny HMS- og
kvalitetssjef i 2025. TQM er nd godt etablert og vi har fokus pd
rotdrsaksanalyser ved avvik. Det er ogsé utfart risikovurderinger i
TQM pr omrade i bedriften. Det er hgyt fokus pd HMS og opplering
av nyansatte.

Bedriften har tydelig mal om reduksjon i sykefravaeret fra 7,0% i
2022 til 5,0% i 2025. 1 2025 endte vi med 6% sykefraveer, noe

Reduksjon i
som har medfort starre tiltak fra 2026 for 4 fa ned fraveeret. Vi skal Reduksjon

ikke ha skader som medfrer fravar. | 2025 hadde vi 1 hendelse, R Sykefravaer g
som forte til 1 dags fraver. - - med 2 %-
Rpenhetsloven skal bidra til & fremme virksomheters respekt for ' = poeng fra 2022

runnleggende menneskerettigheter og anstendige arbeidsforhold i til 2025
orbindelse med produksjon av varer og tjenester gjiennom
aktsomhetsvurderinger av sine leverandgrer. Vi redegjor for vart
arbeid med dette her: https://www.aass.no/apenhetsloven/
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Veienfit
Aass Bryggeri og videre e <

arbeid med bzrekraft frem
mot 2030

| forhold til videre arbeid med barekraft vil vi forholde oss til krav
og EU direktiver for var sterrelse bedrift. Vi har en malsetning om &
giennomfore folgende i 2026.

e
N

« Forenklet dobbeltvesentlighetsanalyse
» Frivillig rapporteringsstandard (VSME)
« Klimaregnskap etter GHG Protocol

Resultatene fra en dobbelvesentlighetsanalyse vil ogsa vaere
grunnlag for investeringer i tiltak om gir oss reduksjoner og
forbedrer vart avtrykk.

Sette emballasjeforordringen (PPWR) i system for & falge EU-
r%gelverket for emballasje, resirkulering og emballasjeavfall i EU og
EDS.
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https://www.tiktok.com/@aass.bryggeri.offisiell
https://www.facebook.com/Aassbryggeridrammen
https://www.instagram.com/aassbryggerias
https://no.linkedin.com/company/aassbryggeri
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