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Aass Bryggeri AS er Norges
eldste bryggeri, etablert i
1834 og et 100% norskeid
bryggeriselskap

Bryggeriet er familieeid og ledes i dag av femte
generasjon Aass, Lauritz Aass. Det er fem
generasjoner med kjzerlighet til 3 lage farsteklasses
. produkter sammen med engasjerte medarbeidere

| som har veert og er drivkraften.

i Bryggeriet ligger fremdeles p4 samme sted som i
1834 og speiler seg i Drammenselva. Siden den gang
har det blitt gjort store endringer i drift og
bygningsmasse for a tilpasse seg dagens og
morgendagens forbruker.
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| dag er bryggeriet en moderne industribedrift som
produserer i underkant av 30 000 OOO liter al, cider,

cocktails og mineralvann i hovedsak med merkevaren |
Aass. | tillegg er merkevaren Lundetangen og |
leieproduksjon en del av satsningen til bryggeriet. Det
leieproduseres for sterre og mindre akterer, for & ‘
hjelpe dem som ikke har egne anlegg, samt a utnytte
var egen kapasitet bedre.

= tillegg til produksjon har bryggeriet et —
i bryggeriutsalg og et besgkssenter, Besgk Aass. | 2024 | iituiinis
hadde Besgk Aass over 17 000 besgkende. | :
Direkterboligen, hvor alle familiegenerasjoner har
bodd i kortere eller lengre tid, leies lokalet ut til
brylluper, konfirmasjoner og andre feiringer. |
Gildehallen og Pilotbryggeriet tilbys det alsmaking Bryggeriet har siden 2010 arbeidet med beerekraft.
gngsisor%:gtepnéQ?;,gr;:r?e\;are Soheiokkel comt Frem mot 2025 har vi satt mange mal for var beerekraft-satsning. Vi
https://www.aass.no/bes:oek—aass/ gjennomferer var satsning i forhold til de standarder som etableres

for en bedrift i var starrelse.
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Det finnes knapt store bryggerier i Norge med | | 4 A . 2025

norsk eierskap. Det skjerper oss som bedrift a
konkurrere i et marked med store internasjonale
bryggerisammenslutninger. Vare fordeler er at vi er
i neermiljget, kan garantere at vare produkter er
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lokalt og nasjonalt, og verdiene blir i Norge og i

bidrar til samfunnet. ren energi

For & konkurrere i det norske markedet, har sy 2 e

bryggeriet investert i et bryggeri som er mer '
miljevennlig, har sterre kapasitet og effektivitet. f R, o " G9-263 i

Summen av 3 jobbe smartere med store og sma
investeringer, tiltak og forbedringer har fert til at vi
har redusert energiforbruket med 29% per
produserte liter siden 2010. P4 grunn av satsning
pa blant annet alkoholfritt og cocktails, som er mer
energikrevende a produsere, opplever vi en liten
gkning i energiforbruket pa 2,6% siden 2019.

. Resultat energiforbru

Vi har for lengst fjernet oljekjeler, og bruker i dag
elektrisitet og naturgass. Overskuddsvarme fra
produksjon gar til oppvarming av bade egne og
andres lokaler i kvartalet. Solceller pa taket ble
montert i 2023 som et tilskudd til kortreist og
fornybar energi.

| forbindelse med nye krav til rapportering, vil vi i .
2025 ga gjennom de vesentlige driverne og -2 M
oppdatere maItaII og baerekraftstrateglen Var. 2010 2019
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Aass Bryggeri produserer i
hovedsak gl, der ravarene er
naturprodukter. Endringer i naturen
og klimaet pavirker kvaliteten pa

ravarene. JI brygges med vann,
humle, malt og gjeer.
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For a lage godt @l, trengs godt vann. Vann er en av
vare viktigste ravarer, da ol bestar av ca 97% vann.
Vann brukes til produksjon, vask av anlegg og
emballasje. 100% av vannet kommer fra var lokale
vannkilde Glitre.

Investeringer i nytt brygghus, skifte av tappelinjer til
gjenbruksemballasje og prosessoptimaliseringer har
fert til at vi har redusert vannforbruket med 17% pr
produserte liter siden 2010. Som del av satsning pa
blant annet alkoholfrie produkter og cocktails, som
krever mer vann a produsere, har vi en gkning pa
20,7% siden 2019.

Malt og humle kjgpes inn i hovedsak fra de nordiske
landene/nord Europa, fordi det i Norge er lite tilgang
pa ravarer og maltet korn til brygging. Nar vi mottar
malt, flyttes dette skdnsomt til oppbevaringstanker,
noe som gjer at hele mengden korn gar videre til

brygging.

Aass har en egen gjeerstamme som oppbevares i et
eget gjeerhastingsanlegg og benyttes i flere
generasjoner pa opptil 20 forskjellige brygg. Gjeeren
er med pa a gjere vart gl unikt. Gjeeren leveres i
reagensrgr og dyrkes frem til riktig antall celler fer
den brukes til glbryggingen.
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100% av var forbrukeremballasje
kan gjenvinnes og er merket med
retursymboler. Aass Bryggeri AS er
medlem av Grgnt Punkt, Infinitum,
Sirkel og NLP som bidrar til at
emballasje gjenvinnes eller
gjenbrukes.

86,2% av var drikkeemballasje er
aluminiumsbokser. Aluminium kan gjenvinnes om
og om igjen, og bruker en brekdel av den energien
som trenges for & produsere primaeraluminium.
Om lag 75% av alt aluminium som er produsert, er
fremdeles i bruk. Var leverander av bokser bruker
ca 50% gjenvunnet aluminium til produksjon av
nye bokser.

1,6% av volumet vi selger er pa glassflasker.

Til utelivsmarkedet leverer vi i hovedsak
ombruksfat og tanksl. Ombruksfatene star for
6,1% av totalt produsert volum og inngari et
retursystem med pant der fatene leveres tilbake til
bryggeriet hvor de vaskes, steriliseres og tappes pa
ny. Gjenvinningsfatene star for kun 0,1% og ble en
del av pantesystemet til Infinitum i 2021.

6,1% av totalt produsert volum leveres med tankbil
til utesteder pa Dstlandet.
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Nar plast brukes riktig er det en
god emballasje, det vil si at den
kildesorteres som plast,
resirkuleres og brukes om igjen.
Gjennom Grgnt Punkt betaler vi for
at plast skal samles inn ute hos
forbrukere og bedrifter til
gjenvinning.

| 2021 tok vi Plastlaftet hos Grant Punkt. Plastlaftet er
et lgfte som skal bidra til en mer sirkulzer plastakonomi.

Vare produkter drikkes ofte rett fra boksen.
Flerforpakningene sikrer hygienen rundt lokket fra den
er tappet i boksen til den er i ditt kjgleskap.

| 2014 investerte vi i nytt tapperi og fjernet plastflasker
som emballasje fra vart sortiment. Det bidrar til &
redusere det totale plastforbruket.

Blant gvrige plastreduserende tiltak, investerte vii 2023
i pakkemaskin for papp for 0,33-bokser. | tillegg har vi
fiernet plasthank pa produktene i 2024.

| 2024 har vi investert i ny pakkemaskin for
pappemballasje, slik at flere av vare produkter vil
komme med flerforpakning i papp i stedet for plast i
2026.

Vi har ogsa i 2024 redusert vart plastforbruk pr liter
produsert vare med 4% i forhold til 2023. Vi har nadd
vart mal i 2024 med a fjerne 55 tonn unedvendig ny
engangsplast innen 2025. Nye mal vil bli satt i
forbindelse med ny pappmaskin for flerforpakninger.

Vi arbeider kontinuerlig sammen med vare leverandgrer

av emballasje for a finne bedre og smartere lgsninger
som er mer miljgvennlige.

Kilde: Egne malinger, maltall etablert i 2019
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Antagelig verdens eldste
miljgtiltak. | 2024 ble

7,8 millioner liter mask fra
glbryggingen hentet av lokale
bander. Mask er rester fra
maltet etter brygging.

Restene av maltet etter brygging hentes av det lokale
bondelauget. Masken er naeringsrik og brukes til
dyrefor. | 2024 ble 100% av masken mat for dyr.

Nar vi brygger @l arbeider vi for & fa mer ut av de
ravarene vi bruker. Vi jobber kontinuerlig med a
redusere svinn i de forskjellige prosessene, samt a
utvikle metoder for a skape merverdi av det svinnet som
oppstar. @vrige biprodukter fra bryggingen skal vi finne
metoder for & kunne bruke om igjen i vart eget sirkuleere
kretslap, eller til andre bransjer som kan ha nytte av det.

| 2024 ble det investert i et gjeergjenvinningsanlegg som
skal levere overskuddsgjeer til blant annet dyrefor. Mal
for 2025 er a levere all overskuddsgjeer til dette
formalet.

Innen 2025 skal vi na malene med ravareutnyttelse og
svinn i produksjon, for a lukke det sirkuleere kretslgpet
gjennom optimalisering av prosesser, investeringer i
teknisk anlegg, kompetanseheving og ny teknologi.

Aret 2024 ble et ar med en del utfordringer som
resulterte i gkt svinn i produksjonsprosesser med 3,3%
og redusert ravareutnyttelse med 3,1% mot 2019. Det er
satt i drift tiltak for & forbedre, slik at malene holdes
frem til og med 2025.
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Siden 2014 har vi samarbeidet med Sal I l
grossister for a samkjgre vare produkter
med andre leverandgrers produkter til
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Var oppgave er & ha systemer som er tilpasset
verdikjeden, planlegge produksjon mot
ettersporsel og sikre hay leveringsgrad til vare
kunder.

.......

Det setter krav til oss a ha en riktig og effektiv
produktportefalje. Hay rullering reduserer
datoproblematikk og svinn i verdikjeden.

| 2024 reduserte vi destruksjon av varer med 14% i
forhold til 2023. Det kan veere sesongprodukter
som kommer i retur fra butikker og utesteder eller
for store varebeholdninger pa eget lager. For a
senke volum pa varer som ma temmes ut, selges
varer til sekundaere kanaler i inn- og utland. | tillegg
deles alkoholfrie varer ut til veldedige formal samt
bruk av «Too good to go».

4

= RE

= T8 l /AASS BRYGGQI

-~

E, aItaI| ctablert . 2019 4
&R ,@4: f

ilde: Egne mall

© # 3 l)')



L i

l Aass Bryggeri AS fokuserer pa a
fremstille produkter av hgy kvalitet.

Norsk lovgivning og anbefalinger
fglges for mattrygghet og
produktinformasjon.

Mattr%/' ghet i produksjonen er avgjerende for &
fremstille produkter av hey kvalitet. Dette
medferer tett kvalitetskontroll fra laboratoriet pa
bryggenes reise gr|ennom bryggeriets prosess- og
ﬁrodukSJonszgmvde Inger. Vare medarbeidere har
oyt fokus pa god hygiene hver eneste dag, med
kontinuerlig oppfelging, trenln? og kontroll'av alle
prosesstrinn for a sikre produkter av hay kvalitet.

Sensorisk kvalitet er en viktig parameter i vart
kvalitetsarbeid som laboratoriet daglig felger opp

pa alle brygg og tappinger.

Vi merker vare produkter med «Brygget og tappet
i Norge» for a gi forbrukere og vare kunder
trygghet for at:

» Olet ikke er transportert over lange avstander.

» Forbruker kan ta bevisste valg som naerer norsk
arbeidsliv med de spillereglene som gjelder i
trepartssamarbeidet.

» Skatter og avgifter blir igjen i Norge

* De norske kravene til miljgpavirkning og utslipp
?Jelder. Produktene produseres med norsk vann
fra vannverk som igjen gjer at det kan investeres
i vannforsyning til innbyggerne i Norge.
Stremmen kommer fra'norske kraftleveranderer
som i all hovedsak benytter fornybare kilder.

A

Vilskalllevere trygge
KValitetsprodukter
Somiierdruker og|vare

kUnaer har tillit tild
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| 2024 har vi styrket vart engasjement for
samfunnsansvar ved a gke andelen alkoholfritt &l i

var portefglje til imponerende 17,2%, en gkning pa £ s an B - ~ & ‘s hve‘r anlednlng
hele 23%. Denne satsingen understreker var o/ —r - oy - . . ogutvikle
forpliktelse til a tilby drikkealternativer som passer ' = e iy e ; : - % bi"edde v
flere preferanser og behov, og som svarer til nolo- . - v, il = - Ny ¥
trend (no/low alcohol). ' | (— . : o.n ¥ . l .3

| trdd med vart lgfte om a fremme helse og
velvaere, arbeider vi kontinuerlig med a redusere
sukkerinnholdet i vare drikkevarer og tilby flere

sunnere og sukkerfrie alternativer.

Vi er stolte av var rolle som stattespiller for fysisk
aktivitet og kulturelle begivenheter gjennom
sponsing av bade topp- og breddeidrett. Vart
Vartergl er ogsa en naturlig energidrikk som egner
seg godt sammen med fysisk aktivitet.

ALKOHOLFRITT oL “

ORIGINAL
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Vare produkter er merket med «nytes ansvarlig»
og symboler som oppfordrer til ansvarlig nyting av
alkoholholdige drikker.
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| over 190 ar har vi hatt engasjerte
medarbeidere som bryr seg og har
bidratt til at vi fortsatt er en viktig
aktar i bryggeribransjen.

* Bryggeriet jobber aktivt med & forhindre
diskriminering og sikre like muligheter for arbeid
og kompetanseutvikling uavhengig av kjenn,
etnisitet, nasjonal opprinnelse, sprak, livssyn,
seksuell legning eller religion. Dette arbeidet
pagar lepende gjennom bevisstgjering og
oppfelging i hver avdeling med tilhgrende tiltak
initiert av HR.

* Det gjennomfares regelmessige medarbeider-
undersgkelser. Resultatene av undersgkelsene
brukes som grunnlag for a iverksette tiltak pa
omrader med forbedringspotensialer.

+ | tillegg til den uformelle daglige kontakten
mellom leder og medarbeider, gjennomfares
det utviklingssamtaler og en arlig
medarbeidersamtale.

* Vihar et godt etablert og velfungerende
internkontroll system for HMS og industrivern. |
2024 var det fokus pa starre systemendringer,
TQM ble innfart som nytt system for
avvikshandtering og dokumentstyring, og det
ble ansatt ny HMS- og kvalitetssjef. | 2025
fortsetter arbeidet og det jobbes na med a fa
risikovurderinger inni TQM. Systemet vil ogsa
brukes til oppleering og risikovurderinger.

* Bedriften har tydelig mal om reduksjon i
sykefraveeret fra 7,0% i 2022 til 5,0% i 2025. Vi
skal ikke ha skader som medfarer fraveer. | 2024
hadde vi fem skademeldinger, hvor to av disse
medfarte 14 dagers sykefraveer.
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Apenhetsloven skal bidra til 4 fremme
virksomheters respekt for grunnleggende
menneskerettigheter og anstendige
arbeidsforhold i forbindelse med produksjon av
varer og tjenester gjennom
aktsomhetsvurderinger av sine leverandgrer. Vi
redegjer for vart arbeid med dette her:
https://www.aass.no/apenhetsloven/
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https://www.tiktok.com/@aass.bryggeri.offisiell
https://www.facebook.com/Aassbryggeridrammen
https://www.instagram.com/aassbryggerias
https://no.linkedin.com/company/aassbryggeri
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