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Aass Bryggeri er Norges eldste bry gerl, .
etablert i 1834, og er Norges stgr
norskeide bryggeriselskap

Bryggeriet er familieeid og Iedes i dag av femte "
generasjon Aass, ChrlstlanA '
- generasjo .

erkevz Aarene Aass

5 nﬁeﬁgerlr set

. gg ti produksj,gn har bryggeriet et
bryggeriutsalg og et besgkssenter som har flere
enn 11 000 besgkende hvert ar. | den gamle
Direktgrboligen, hvor alle familiegenerasjoner har
bodd i kortere eller lengre tid, leies bygget ut til
brylluper, konfirmasjoner og andre feiringer. |
Gildehallen og Pilotbryggeriet er det glsmaking
med og uten mat, med var egen kokk, og
omvisning pa bryggeriet.

NORGES u’;. ELDSTE
BRYGGER!

Aass



| Selvien moderne industribedrift, er det
"~ mye handverk i & brygge og tappe gl med
hgy og jevn kvalitet.

Det finnes ikke mange store bryggerier i Norge
med norsk eierskap lengre. Det skjerper oss som

bedrift a konkurrere i et marked med store . ‘
menslutninger. Vare fordeler er at vi energi-

‘Det ryker sjelden i pipen pa bryggeriet i dag - '
de fd gangene det skjer har vi for mye

Redusere overskuddsvarme — vart mal er at det aldri

skal komme damp fra pipene

er i naermilj@et, vi kan garantere at vare produkter forbruk pr , e
er brygget ogtappet i Norge, vi skaper liter produsert - - -
arbeidsplasserlokalt og nasjonalt og verdiene blir - »
i Norge og bidrar til samfunnet. med,l 5% ) ’ ¥
= ! -
|nj1en 2025 - ? ; '
For a konkurrere i det norske markedet, har - 0,
or s konurrer et rrse 100% |
ryggeriet investert i et bryggeri som er mer f A
miljgvennlig, har stgrre kapasitet og effektivitet. ren energi o '
s innen 2&9{ \. -\
| vart sirkulaere kretslgp er vi opptattavad * f
edusere bruken av ressurser som ravarer og : - ‘
nergi, holde ressursene i omlgp sa lenge som Resultat energiforbruk 3

ulig og lukke kretslgpet for a bruke e
verskuddsressurser om og om igjen.

ummen av a jobbe smartere med store og sma
investeringer, tiltak og forbedringer har fort til at
vi har redusert energiforbruket med 37% pr
produserte liter de siste 10 arene. Det totale
energiforbruket har gatt ned med 20% selv med
en gkning i produksjonsvolum pa 27%.

: 2019 2020
pr liter produsert

Hva gj@ OF a na malet?
Vi har fjernet oljekjeler og bruker i dag elektrisitet .  energigjenvinning iy
og naturgass, der overskuddsvarme fra ‘uk solceller innen 2023 anvecen
produksjon gar til oppvarming av lokalene. Av vart imalisere produksjonsprosesser
energiforbruk er 86% elektrisitet fra norske - BSEta | bruk ny teknologi (0/4% )
kraftleverandgrer. i ——



Aass Bryggeri produserer i hovedsak ¢l, ;‘
der ravarene er naturprodukter. Endringer 4
i naturen og klimaet pavirker kvaliteten Vire REAUESE
pa ravarene. @l brygges med vann, " produkter fo:l?rrzjl of
humle, malt og gjzr. er brygget liter produsert
For a lage godt ¢l, trenges godt vann. Vann er en og tappet i

av vare viktigste ravarer, da en gl bestar av ca 97%
vann. Vann brukes til produksjon, vask av anlegg
og emballasje. 100% av vannet kommer fra det
lokale overflatevannet Glitre via Glitrevannverket
i rgr til bryggeriet.

Norge med 10%

innen 2025

Investeringer i nytt brygghus, utbytting av
tappelinjer med gjenbruksemballasje og
prosessoptimaliseringer har fgrt til at vi har
redusert vannforbruket med 35% pr produserte
liter de siste 10 arene. Det totale vannforbruket
har gatt ned med 18% selv med en gkning i
produksjonsvolum pa 27%.

Resultat vannforbruk

s

Malt og humle kjgpes inn i hovedsak fra de
nordiske landene/nord Europa, fordi det i Norge
er lite tilgang pa ravarer og prosessert malt til
brygging. Nar vi mottar malt, gar dette i
rgrsystemer til oppbevaringstanker, noe som gjgr
at hele mengden korn gar videre til brygging.

4,84 4,32 3,33

2010 2015 2019

er vannforbruk pr liter produsert

Aass har en egen gjeerstamme som oppbevares i Hvag »,‘. B SR0a 0 ”’LV -
et eget gjeerhgstingsanlegg og benyttes i flere ’ 3 )

generasjoner pa opptil 20 forskjellige brygg. A
Gjeeren er med pa a gjgre vart gl unikt. Gjaeren

og ta i bruk ny teknologi y on
leveres i reagensrgr og dyrkes frem til riktig - u . @/ﬂ/ f‘ |
stgrrelse fgr den brukes til glbryggingen. - =g

- ’ 7.V g b
Gjenvinne |IIvann,.‘ . wots| [T evoste
Optimalisere produksjonsprosesser

BRYGGERI



gjenvinnes og er me?ket med
retursymboler. Aass Bryggeri er medlem
av Grgnt Punkt, Infinitum, Sirkel og NLP
som bidrar til at emballasje gjenvinnes
eller gjenbrukes.

91% av var drikkeemballasje er aluminiums-

bokser. Aluminium kan gjenvinnes om og om

igjen, og bruker en brgkdel av den energien som
trenges for a produsere primaraluminium. Om
lag 75% av alt aluminium som er produsert, er
fremdeles i bruk. Si 2012 erg o
returandel for bo det inne _J’
avgi ak for

12020 ble det satt rekord i pantii‘E. Vi oppfordrer alle
til G «Pant alt. Alltid.» og dermed bidra til den
sirkulzere verdikjeden der emballasjen gjenvinnes og
kan brukes om og om igjen

o

 cont
av volumet vi selger er pa glassflasker. Fral.

li 2020 er godkjent returandel for glassflasker |
’%, det innebzerer avgiftsfritak for miljgavgift. x

3 oy
‘Jtelivsmarkedet leverer vi i hovedsak returfat...

og tankgl. Returfatene star for 3% av produsert . N
volum og inngar i et retursystem med pant, der 1
fatene leveres tilbake til bryggeriet der de vaskes

og tappes pa ny. Et returfat i stal kan veere i bruki ~* “*
det uendelige ved godt vedlikehold. Ved a bruke
stalfat i stedet for plastfat bidrar vi med a
redusere det totale plastforbruket.

3% av produsert volum leveres med tankbil til
utesteder pa @stlandet.

A

|
l"'l
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| annerledesaret 2020 har vi stor gkning i volum
pa bokser og stor nedgang i utelivsemballasje.



Nar plast brukes riktig er det en god
emballasje, det vil si at den kildesorteres
som plast, resirkuleres og brukes om
igjen. Gjennom Grgnt Punkt betaler vi for
at plast skal samles inn ute hos

Fjerne

forbrukere og bedrifter til gjenvinning. 55 tonn
ungdvendig
| 2012 investerte vi i nytt anlegg for a bytte fra ny engangs-

papp til plast pa flerforpakningene. Det gjorde vi
for a redusere svinn, gke tappeeffektiviteten og
redusere inntransport.

plast innen

resirkulert
plast innen

Vare produkter drikkes ofte rett fra boksen.
Plasten sikrer hygienen rundt lokket fra den er
tappet i boksen og til den er i ditt kjgleskap.

| 2014 investerte vi i nytt tapperi og fjernet
plastflasker som emballasje fra vart sortiment.
Det bidrar til a redusere det totale plastforbruket.

Vi benytter i dag 106 tonn ny engangsplast i aret.
Vart mal er a fjerne 55 tonn ungdvendig ny
engangsplast og gke andelen resirkulert plast
med 50%.

S 3
Vi arbeider kontinuerlig sammen med vare 2,5 millione
leverandgrer av emballasje for a finne bedre og 6-pk tilsvare
smartere Igsninger som er mer miljgvennlige. 10,8 lastebiler 5
yoscas B wosre

med papp

Kilde: Grgnt Punkt
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Vi revideres arlig etter den internasjonalt
anerkjente BRC standarden, hvor vi har e
oppnadd karakter A. Norsk lovgivning og
anbefalinger fglges for mattrygghet og
produktinformasjon.

Nar vi lager ¢l er vi opptatt av hele verdikjeden, "

fra ravarene og helt frem til forbruker. | var
produksjon arbeider spesialister i de forskjellige
prosessene for a sikre at vi produserer produkter
med hgy kvalitet pa en effektiv og sikker mate.

Hvert brygg kontrolleres pa flere stadier i
produksjonsprosessen fgr det sendes ut av
bryggeriet. Kvalitetskontrollen gjennomfgres av =

=
m@‘mom

laboratoriet og medarbeidere i de enkelte SRYGGERI

produksjonsavdelinger samt en kontrollgruppe ‘
som gjennomfg@rer sensoriske tester av alle brygg. ﬂ
L)

Vi merker na vare produkter med «Brygget og
tappet i Norge» for a gi forbrukere og partnere
trygghet for at:

* @let ikke er transportert over lange avstander

* Du stgtter norsk arbeidsliv med de
spillereglene som gjelder i trepartssamarbeidet

* Det betales norske skatter og avgifter

* De norske kravene til miljgpavirkning og utslipp
gjelder. Produktene produseres med norsk
vann fra vannverk som igjen gj@r at det kan
investeres i vannforsyning til innbyggerne i
Norge. Strommen kommer fra norske
kraftleverandgrer som i all hovedsak benytter
fornybare kilder.

BRYGGERI

Aass

Kilde: SAI Global



Antagelig verdens eldste miljgtiltak. | 2020 ble

9 millioner liter mask fra glbryggingen hentet av
lokale bgnder. Mask er rester fra maltet etter
brygging.

Restene av maltet etter brygging fares i rgr frem
til hentested pa bryggeriet for lokale bgnder. Vi
kontakter lauget som fordeler masken til
medlemmene. Masken er naeringsrik og brukes til
dyrefor.

utnyttelse av
biprodukter

i 202
Nar vi brygger gl arbeider vi for a fa mer ut av de nnenges

ravarene vi bruker. Vi skal redusere svinn i de
forskjellige prosessene, samt utvikle metoder for
a bruke svinnet til 3 skape merverdi. @vrige A
biprodukter fra bryggingen skal vi finne metoder L N — Redusere
for a kunne bruke om igjen i vart eget sirkulaere = >
kretslgp eller til andre bransjer som kan ha nytte
av det.

svinn i

produksjon

med 50%

Innen 2025 skal vi nd malene med ]
ravareutnyttelse og svinn i produksjon, for a lukke : innen 2025
det sirkulzere kretslgpet gjennom optimalisering )
av prosesser, investeringer i teknisk anlegg,
kompetanseheving og ny teknologi.

‘L’l\ %\l

@ke ravare-
utnyttelse

med 20%

innen 2025




Fra 2014 samarbeider vi med grossister
for a samkjgre vare produkter med andre
leverandgrers produkter til butikker og
utesteder. Vare kunder far bedre kontroll
pa vareleveringer og den varemiksen de
trenger pa en og samme lastebil. For
miljget gir det faerre lastebiler med lav
fyllingsgrad.

Fra 2017 overtok dagligvarekjedene
varefremming i butikk. Vare kunder far koordinert
varelevering og vareplassering for a unnga tomme

hyller. Det gir faerre butikkbesgk og faerre biler pa
veiene.

Var oppgave er a ha systemer som er tilpasset
verdikjeden og planlegge produksjon i forhold til
etterspgrsel, for a ha en leveringsgrad pa 98% og
unnga ekstrakjgringer.

Redusere

Det setter krav til oss a ha riktig sortiment i var [ =T

portefglje og fjerne produkter med lav rullering i | \ (o)
for @ unnga datoproblematikk og svinn i j . med 90 A)
verdikjeden. Planlegging av riktig volum til ’ o : innen 2025

sesonger og kampanjer er ogsa viktig for a unnga
retur av varer til bryggeriet.

| 2020 t@gmte vi ut 1,2% av produsert mengde
vare. Det kan veere sesongprodukter som
kommer i retur fra butikker og utesteder eller for
store varebeholdninger pa eget lager. For a senke
volum pa varer som ma tgmmes ut, selges varer
til sekundzere kanaler. | tillegg deles alkoholfrie
varer ut til Matsentralen og veldedige formal.

-
T\
Redusere

destruerte
varer med

90%

innen 2025

av vare-
levering med
forbruker-
emballasje via
grossist
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