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Aass Bryggeri er Norges eldste

bryggeri, etablert i 1834, og er

Norges stgrste 100% norskeide
bryggeriselskap

Bryggeriet er familieeid og ledes i dag av femte
generasjon Aass, Christian Aass. Det er fem
generasjoner med kjeerlighet til 3 lage farsteklasses
produkter sammen med engasjerte medarbeidere
som har veert og er drivkraften.

2 Bryggeriet ligger fremdeles p4 samme sted som i
1834 og speiler seg i Drammenselva. Siden den gang
har det blitt gjort store endringer i drift og
bygningsmasse for a tilpasse seg dagens og

= morgendagens forbruker.
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| dag er bryggeriet en moderne industribedrift som
produserer rundt 30 000 OOO liter al, cider, cocktails
og mineralvann i hovedsak med merkevaren Aass. | _
tillegg er merkevaren Lundetangen og leieproduksjon
en del av satsningen til bryggeriet. Det leieproduseres 1
i for sterre og mindre akterer, for & hjelpe dem som
ikke har egne anlegg, samt a utnytte var egen

kapasitet bedre.

= tillegg til produksjon har bryggeriet et
i bryggeriutsalg og et besgkssenter, Besgk Aass. | 2023 i
hadde Besgk Aass over 11 000 besgkende. | z
Direkterboligen, hvor alle familiegenerasjoner har
bodd i kortere eller lengre tid, leies lokalet ut til
brylluper, konfirmasjoner og andre feiringer. |
Gildehallen og Pilotbryggeriet tilbys det alsmaking Bryggeriet har siden 2010 arbeidet med beerekraft.
Lngsigr%:gtepné??;,gr;eer?le\;are el e CIRE: Frem mot 2025 har vi satt mange mal for var beerekrafts-
https://www.aass.no/bes:oek—aass/ satsning. Sammen kan vi fa til mye, derfor vil vi i Aass Bryggeri

bidra med & nd FNs malsetninger om beerekraftig utvikling.
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https://www.aass.no/besoek-aass/

Selv i en moderne
industribedrift, er det mye
handverk i a brygge og tappe ¢l
med hgy og jevn kvalitet.

Det finnes ikke mange store bryggerier i Norge
med norsk eierskap lengre. Det skjerper oss som
bedrift & konkurrere i et marked med store
bryggerisammenslutninger. Vare fordeler er at vi er
i neermiljoet, vi kan garantere at vare produkter er
brygget og tappet i Norge, vi skaper arbeidsplasser
lokalt og nasjonalt og verdiene blir i Norge og
bidrar til samfunnet.

For & konkurrere i det norske markedet, har
bryggeriet investert i et bryggeri som er mer
miljevennlig, har sterre kapasitet og effektivitet.

| vart sirkulzere kretslep er vi opptatt av a redusere
bruken av ressurser som ravarer og energi, holde
ressursene i omlgp sa lenge som mulig og lukke
kretslgpet for & bruke overskuddsressurser om og
om igjen.

Summen av & jobbe smartere med store og sma
investeringer, tiltak og forbedringer har fert til at vi
har redusert energiforbruket med 35% per
produserte liter siden 2010 og 6% siden 2019.

Vi har fjernet oljekjeler og bruker i dag elektrisitet

og naturgass, der overskuddsvarme fra produksjon
gar til oppvarming av lokalene. | tillegg har vii 2023
montert solceller pa tak som et tilskudd til kortreist
og fornybar energi.

Kilde: Egne malinger, malt fra 2019
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Aass Bryggeri produserer i hovedsak

¢l, der ravarene er naturprodukter. "N .

Endringer i naturen og klimaet L = Redusere
pavirker kvaliteten pa ravarene. @I . : 4 g/ vann-
brygges med vann, humle, malt og | By R Forbirie prfizer
tilsettes gjeer. procyzert el

10% innen

2025

For & lage godt gl, trenges godt vann. Vann er en g

av vare viktigste ravarer, da ol bestar av ca 97% " \ O
vann. Vann brukes til produksjon, vask av anlegg J O Q J/
og emballasje. 100% av vannet kommer fra det ; ) ¥
lokale overflatevannet Glitre via Glitrevannverket i ~ |lokalt og
ror til bryggeriet. \ rentann
Investeringer i nytt brygghus, utbytting av J O O%
tappelinjer til gjenbruksemballasje og ‘
prosessoptimaliseringer har fert til at vi har naturlige

redusert vannforbruket med 30% pr produserte o

liter siden 2010. ' relY/Ege LY

Malt og humle kjgpes inn i hovedsak fra de
nordiske landene/nord Europa, fordi det i Norge er
lite tilgang pa ravarer og maltet korn til brygging. /
Nar vi mottar malt, blases dette i rarsystemer til o : .
oppbevaringstanker, noe som gjer at hele >

mengden korn gar videre til brygging.

Aass har en egen gjeerstamme som oppbevares i et
eget gjeerhgstingsanlegg og benyttes i flere
generasjoner pa opptil 20 forskjellige brygg.
Gjeeren er med pa a gjere vart gl unikt. Gjeeren
leveres i reagensrer og dyrkes frem til riktig antall
celler fer den brukes til glbryggingen. Mal for 2024
er & levere 100 % av all overskuddsgjeer til dyrefor.

| 2010 2019 2023
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Liter vannforbruk pr liter produsert
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100% av var forbrukeremballasje kan
gjenvinnes og er merket med
retursymboler. Aass Bryggeri er
medlem av Grgnt Punkt, Infinitum,
Sirkel og NLP som bidrar til at
emballasje gjenvinnes eller
gjenbrukes.

INFINITUM

2

86,4% av var drikkeemballasje er
aluminiumsbokser. Aluminium kan gjenvinnes om
og om igjen, og bruker en brekdel av den energien
som trenges for a produsere primaeraluminium.
Om lag 75% av alt aluminium som er produsert, er
fremdeles i bruk. Var leverander av bokser bruker
ca 50% gjenvunnet aluminium til produksjon av
nye bokser.

1,6% av volumet vi selger er pa glassflasker.

Til utelivsmarkedet leverer vi i hovedsak
ombruksfat og tankal. Ombruksfatene star for
5,5% av totalt produsert volum og inngari et
retursystem med pant, der fatene leveres tilbake til
bryggeriet der de vaskes, steriliseres og tappes pa
ny. Gjenvinningsfatene star for 0,6% og inngari et
pantesystem fra 2021.

5,9% av totalt produsert volum leveres med tankbil
til utesteder pa Dstlandet.

Kilde: Egne malinger



Nar plast brukes riktig er det en god | C m emba"aSJe @ 70%

emballasje, det vil si at den e lort :

kildesorteres som plast, resirkuleres S e TN ; plast innen Fjerne

og brukes om igjen. Gjennom Grgnt : ’ -l A . 2023 55 tonn

Punkt betaler vi for at plast skal ] ' - s ungdvendig

samles inn ute hos forbrukere og e A ' ny engangs-

bedrifter til gjenvinning. R ® - plast innen
' : i 2025

| 2021 tok vi Plastlgftet hos Grent Punkt.
Plastlaftet er et |zfte som skal bidra til en mer ! .
sirkuleer plastekonomi. gjenvinnbar

| : plast
Vaére produkter drikkes ofte rett fra boksen.

Flerforpakningene sikrer hygienen rundt lokket fra
den er tappet i boksen og til den er i ditt kjsleskap.

| 2014 investerte vi i nytt tapperi og fjernet
plastflasker som emballasje fra vart sortiment. Det
bidrar til & redusere det totale plastforbruket.

Vihar siden 2019 redusert 18 tonn plastforbruk i
produksjonen, som er en nedgang pa 19%, samt
erstattet 53 tonn jomfruelig plast med gjenvunnet
plast. | 2022 nadde vi malet vart om a ha 50%
resirkulert gjenvinnbar plast i vare flerforpakninger,
og i 2023 oppnadde vi malet om 70%.

Vi arbeider kontinuerlig sammen med vare
leverandgrer av emballasje for a finne bedre og
smartere lgsninger som er mer miljgvennlige.

10x 0331

FRIDGE PACK

W Ny gjenvinnbar plast M Resirkule

Kilde: Egne malinger, maltall etablert i 2019




Antagelig verdens eldste
miljgtiltak. | 2023 ble

7,9 millioner liter mask fra
@lbryggingen hentet av lokale
b@nder. Mask er rester fra maltet
etter brygging.

Restene av maltet etter brygging feres i rer frem til
hentested pa bryggeriet for lokale bender. Vi
kontakter lauget som fordeler masken til
medlemmene. Masken er naeringsrik og brukes til
dyrefér. | 2023 ble 100% av mask mat for dyr.

Nar vi brygger @l arbeider vi for a fa mer ut av de
ravarene vi bruker. Vi skal redusere svinn i de
forskjellige prosessene, samt utvikle metoder for a
bruke svinnet til 3 skape merverdi. Dvrige
biprodukter fra bryggingen skal vi finne metoder
for & kunne bruke om igjen i vart eget sirkulaere
kretslap eller til andre bransjer som kan ha nytte av
det.

Innen 2025 skal vi nd malene med ravareutnyttelse
og svinn i produksjon, for a lukke det sirkuleere
kretslgpet gjennom optimalisering av prosesser,
investeringer i teknisk anlegg, kompetanseheving
og ny teknologi. Siden 2019 har vi redusert svinn i
produksjonsprosesser med 49% og okt
ravareutnyttelsen med 5,5%.

-
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Fra 2014 samarbeider vi med grossister for a
samkjgre vare produkter med andre /s o il P T > Tl
leverandgrers produkter til butikker og 7 — |\ N
utesteder. Vare kunder far bedre kontroll pa /. A— = : : i ===\ "~ Redusere .
v%releveringer og den yaremikge_n de trenger " ' A il > (o e | }fé:mr.év &\
pa en og samme lastebil. For miljget gir det |

feerre lastebiler med lav fyllingsgrad. Xy A / wm > fy = N med ' | ; 1'0-@%’

90% 5 avware— ; —

: _ . innen 202 Ieverlng med ey

Fra 2017 overtok dagligvarekjedene varefremming ““forbru ker- 2D
i butikk. Vare kunder far koordinert varelevering og \ 354
vareplassering for 8 unnga tomme hyller. Det gir : > \ y . £ embaﬂaSJe .
feerre butikkbesgk og feerre biler pa veiene. ' N . _ g & PRl via grossist Ty

! : . : { I A q‘i*‘ R ? 9%, g v
Var oppgave er a ha systemer som er tilpasset _ vy, \ ; :
verdikjeden c;g planleggﬁ produksjon i forhold til — [N .y . Redusere ‘ LE—
ettersparsel, for & ha en hgy leveringsgrad til vare &, 9 | r
ina destruerte . o

Det setter krav til oss a ha riktig sortiment i var

portefglje og fjerne produkter med lav rullering for 2

a unnga datoproblematikk og svinn i verdikjeden. W) RS yy - P = - : :
Planlegging av riktig volum til sesonger og @' AN\ ) AP . S mnen 202 "‘Z“fv,
kampanjer er ogsa viktig for 8 unnga retur av varer 7 ¢ ! ) SRS : 2 A

til bryggeriet.

| 2023 tegmte vi ut 1,4% av produsert mengde vare,
det er en reduksjon pa 43% i forhold til 2022. Det
kan veere sesongprodukter som kommer i retur fra
butikker og utesteder eller for store
varebeholdninger pa eget lager. For a senke volum
pa varer som ma temmes ut, selges varer til
sekundaere kanaler. | tillegg deles alkoholfrie varer
ut til veldedige formal samt bruk av «Too good to
gom.
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Vi har siden 2008 arlig blitt revidert AvVa l LU0y
etter den internasjonalt anerkjente

BRC standarden, hvor vi har oppnadd | /// "
karakter A i 2023. Norsk lovgivning og %

anbefalinger fglges for mattrygghet og EJ\E o
produktinformasjon. ) 7
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Mattr%l_gﬁghet i produksjonen er avgyrz;rende fora
fremstille produkter av hgy kvalitet. Dette =~
medfarer tett kvalitetskontroll fra laboratoriet pa
bryggenes reise gr|ennom bry %erlets prosess- og
roduksjonsavdelinger far det kommer ut til vare
orbrukere. Vare medarbeidere jobber med hgyt
fokus pa %Od hygiene hver eneste dag, med
kontinuerlig opple'%ing og kontroll av alle
Eros_esstrlnn for a sikre at det er produkter av hay
valitet som produseres.

Sensorisk kvalitet er en viktig parameter i vart
kvalitetsarbeid som laboratoriet daglig felger opp

pa alle brygg og tappinger.

Vi merker vare produkter med «Brygget og tappet
i Norge» for & gi forbrukere og vare kunder
trygghet for at:

Sprodukter

Valltetsy

* Olet ikke er transportert over lange avstander.

* Du statter norsk arbeidsliv med de spillereglene
som gjelder i trepartssamarbeidet.

» Det betales norske skatter og avgifter.

* De norske kravene til miljgpavirkning og utslipp
?Jelder. Produktene produseres med norsk vann
fra vannverk som igjen gjer at det kan investeres
i vannforsyning til innbyggerne i Norge.
Stremmen kommer fra norske kraftleveranderer
som i all hovedsak benytter fornybare kilder.

i N
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Samfunns‘ﬁsa'r og Sés‘igj baerekra'f:t',' i

Aass Bryggeri har satset stort pa
alkoholfritt @l de siste arene — for a gi
gode alternativer til alkoholholdig
drikke

| 2023 har vi styrket vart engasjement for
samfunnsansvar ved & gke andelen alkoholfritt l i
var portefglje til imponerende 13,9%, en gkning pa
hele 35%. Denne satsingen understreker var
forpliktelse til & tilby et bredt spekter av
drikkealternativer som passer til ulike preferanser
og behov.

| trdd med vart Iafte om & fremme helse og
velvaere, arbeider vi kontinuerlig med a redusere
sukkerinnholdet i vare drikkevarer og tilby flere
sunnere og sukkerfrie alternativer.

Vi er stolte av var rolle som stattespiller for fysisk
aktivitet og kulturelle begivenheter gjennom
sponsing av bade topp- og breddeidrett. Vart
Vertergl er ogsa en naturlig energidrikk som egner
seg godt sammen med fysisk aktivitet.

Videre har vi na tatt et nytt steg i vart engasjement
for ansvarlig alkoholkonsum gjennom innfgring av
symboler som oppfordrer til ansvarlig nyting av
alkoholholdige drikker.

Ef o6 ®

Vi statter ogsa viktige samfunnsinitiativer gjennom
partnerskap med organisasjoner som Kirkens
Bymisjon og Rett frem opplevelser. Videre statter
vi kulturmangfoldet ved & stotte bade store
festivaler, som Idyll, Kongsberg Jazzfestival og
Elvefestivalen, samt mindre, men like viktige,
initiativer som Johan Halvorsens prosjekt.

Vart fokus pa a styrke lokalsamfunnene vare
inkluderer ogsa en bevisst innsats for & fremme
norske leverandgrer gjennom vare innkjgp. Dette
bidrar til 8 skape en beerekraftig og robust
neeringslivsskologi som gagner bade oss og
samfunnet rundt oss.

.
¢ Minimum

o 10%
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| 190 ar har vi hatt engasjerte
medarbeidere som bryr seg og har
bidratt til at vi fortsatt er en viktig
aktar i bryggeribransjen.

* Bryggeriet jobber aktivt for & forhindre
diskriminering og sikre like muligheter for arbeid
og kompetanseutvikling uavhengig av kjenn,
etnisitet, nasjonal opprinnelse, sprak, livssyn,
seksuell legning og religion. Dette arbeidet
pagar lspende gjennom bevisstgjering og
oppfelging i hver avdeling, samt kartlegging og
analyse og spesifikke tiltak initiert fra HR.

* Det gjennomferes regelmessige medarbeider-
undersgkelser som maler utvikling innenfor
arbeidsmiljg og kultur, samarbeid og team,
forhold til neermeste leder, balanse mellom jobb
og fritid samt inkludering og likestilling.
Resultatene av undersgkelsene brukes som
grunnlag for a iverksette tiltak pa omrader med
forbedringspotensialer.

+ | tillegg til den uformelle daglige kontakten
mellom leder og medarbeider, gjennomferes
det kvartalsvise utviklingssamtaler og en arlig
medarbeidersamtale hvor hver enkelt
medarbeider far pavirke innholdet ved a velge
temaer som er viktige for seg.

* Vihar et godt etablert og velfungerende intern
kontroll system for HMS og industrivern. Vi skal
redusere sykefraveeret fra 7,0% i 2022 til 5,0% i
2025. Vi skal ikke ha skader som medfaerer
sykefravaer. | 2023 hadde vi fem
skademeldinger, hvor en av disse medferte 2
dagers sykefraveer.

“w -.mm‘n

Mmea 2! 7o~
+ Apenhetsloven skal bidra til & fremme POEIY i
virksomheters respekt for grunnleggende 2022 til
menneskerettigheter og anstendige ,/;r/
J)cO

arbeidsforhold i forbindelse med produksjon av
varer og tjenester gjennom
aktsomhetsvurderinger av sine leverandgrer. Vi
redegjer for vart arbeid med dette her:
https://www.aass.no/apenhetsloven/



https://www.aass.no/apenhetsloven/
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https://www.tiktok.com/@aass.bryggeri.offisiell
https://www.facebook.com/Aassbryggeridrammen
https://www.instagram.com/aassbryggerias
https://no.linkedin.com/company/aassbryggeri
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